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O aumento do consumo em 2008

O consumo interno brasileiro de café continua emd$c. No periodo
compreendido entre Novembro/2007 e Outubro/200AB&C registrou o
consumo del7,66 milhbes de sacassto representando um acréscimo de
3,21% em relacdo ao periodo anterior correspondente/(l8cay Out/07), que
havia sido dd.7,11 milhdes de sacas

Isto significa que o Pais ampliou seu mercadoniotele café em 550 mil sacas
nos 12 meses considerados.

O resultado, entretanto, é inferior a expectativaial da ABIC, que apontava
para uma demanda de 18,1 milhGes de sacas em QOfihsumo apresentou
crescimento pequeno em volume no primeiro e notguamestres do ano,
apesar dos precos do produto ndo terem evoluidmtiuo ano.

O resultado é compativel com a apuracdo intermadde 2008, feita pela
ABIC em Maio/2008, que havia registrado um cresaoimede 3,43%,
totalizando 17,45 milhdes de sacas nos 12 mesesrados em Abril/2008.

Ja o consumeer capita foi de 5,64 kgde café em gréo cru @y51 kgde café
torrado, quasé&6 litros para cada brasileiro por ano, registrando umaueéol
de 2,0% em relacdo ao periodo anterior, o que reoafia constatacdo da
pesquisa “Tendéncias do Consumo do Café no BraisR@08”, feita pela TNS
InterScience Www.abic.com.br/estat pesquisas.fjimlcom recursos do
FUNCAFE através de convénio do Ministério da Agdtia, Pecuaria e




Abastecimento — MAPA com contrapartida da ABIC gdeos consumidores
estdo consumindo mais xicaras de café por dia

Esta pesquisa mostra que 9 em cada 10 brasileimms @e 15 anos consomem
café diariamente, o0 que o faz ser a segunda bebitiamaior penetracdo na
populacdo, atras apenas da agua e a frente dagerafites e do leite. A
penetracdo do café foi de 97% em 2008, contra 9h%0®H1. Os consumidores
pesquisados em todo o Brasil também responderamprgtendem continuar a
consumir a mesma quantidade de café em 2009, a B#C interpreta como
sendo um sinal de que o consumo de café nao diraiemn funcdo da crise
atual. O segmento dos jovens de 15 a 29 anos tamp@sentou crescimento
no consumo diario de café.

Este resultado iguala o consumo por habitante/anBrdsil (5,64 kg/hab.ano)
ao da Italia (5,63 kg/hab.ano), supera o da Fré§ag¥ kg/hab.ano) ficando
pouco abaixo da Alemanha (5,86 kg/hab.ano). Os eéew de consumo,
entretanto, ainda séo os paises noérdicos — FirdaNdiruega, Dinamarca — com
um volume préximo dos 13 kg/por habitante/ano.

Por outro lado, considerando o café ja torrado Elya consumo per capita de
4,51 kg/hab.ano aproxima-se do consumo histérico deé>,1§6e foi ded,72
kg/hab.ano. A importancia disto esta no fato de quaBIC, ao lancar o
Programa do Selo de Pureza, em 1989, anunciourgtengdia reverter a queda
no consumo de café que havia a época por meioetta afe melhor qualidade
ao consumidor, com o objetivo de retomar a gramsheashda interna registrada
em 1965 pelo extinto IBC — Instituto Brasileiro @afé. Em 2009, o programa
Selo de Pureza celebra 20 anos desde o seu lartgangemo o primeiro
programa setorial de certificacdo de qualidade é&meatos no Brasil. Os
consumidores brasileiros ja reconhecem a melhorgudéidade do café que
Ihes tém sido oferecido e comemoram tomando messag a cada dia!

A meta de 21 milhdes de sacas por ano fica um pomais distante.

A meta da ABIC para o consumo interno atingir 2Ihdes de sacas em 2010,
proposta em 2004, parece que vai ficando um powais distante. O resultado
de 17,66 milhdes de sacas em 2008 exigiria um ionesto de 19% nos anos
de 2009 e 2010, o que parece muito dificil de glaapor duas razdes basicas.

Primeiro porque as industrias se véem diante denorme desafio: se o café ja
€ consumido por 97% dos brasileiros com mais derids de idade, como
aumentar ainda mais a demanda? A resposta, confadio®u a pesquisa da
TNS InterScience, estd em fazer com que as pe$sm&sn mais xicaras de



café por dia, aumentando a frequéncia diaria deswoon. Esse aumento da
demanda, como apontou o0 estudo, vira do lancamelgo produtos
diferenciados, de alta qualidade, superiores, oindeacfes como o0s cafés
gelados e preparados prontos para consumo. Oabares$ importantes serao a
popularizacao e a maior oferta de equipamentosgoprcompetitivos, como
maquinas para café ‘espresso’ (sachés e capsusastemas combinados para
café filtrado (maquina e café), para uso nos lagssritorios, consultorios e
academias.

A segunda razdo € a atual situacdo mundial. “Ownasndo deve cair em

2009, mas é justo que se espere uma reducdo radaele de crescimento em
funcéo dos efeitos da crise econGmica atual”, saali presidente da entidade,
Almir José da Silva Filho. Por estas razfes, a A@d€era rever a meta dos 21
milhGes de sacas, que talvez sejam alcancados2frittee 2012.

Expectativas para 2009

Para 2009 a ABIC projeta um crescimento em torn8,8%, o que elevaria o
consumo para 18,2 milhGes de sacas. Os precos ddutpr para 0s
consumidores ficaram estaveis em 2008. Pesquisazeqgais na cidade de Sao
Paulo mostram que o produto custava em Janeiro/2008nédia, R$ 10,01/kg
nos supermercados, enquanto em Dezembro/2008¢o era de R$ 10,11/kg,
uma evolucdo de somente 1,2%, abaixo da inflacapalimdo. O produto,
outrossim, custava em Dezembro/2008 apenas 33%sagomaem Junho/1994,
ha 14 anos, na entrada do Plano Real, numa clarardtracdo de que o café é
hoje um produto barato e muito acessivel para alpo@o. No mesmo periodo
a cesta basica evoluiu quase 300%.

As vendas do setor em 2008 atingiram R$ 6,5 billedespera-se que cheguem
a R$ 6,85 bilhdes em 2009.

Nos préximos anos, a entidade pretende incentivataamais a melhoria da

qualidade dos cafés Tradicionais e incrementaneatmar o mercado de cafés
Superiores, Gourmet e Especiais. Conta para tamoas seus programas de
qualidade e certificacdo, desde o Selo de Pureza #QC — Programa de
Qualidade do Café e tendo agora o nB@S — Programa Cafés Sustentaveis

do Brasil, que assegura producéo sustentavel desde a faaiEnalxicara.

A entidade lancou também um inédito programa ddifmpagao e certificacao
de cafeterias, dCCQ — Circulo do Café de Qualidadeque, na data da
publicacdo destes Indicadores, ja contaean 44 cafeterias algumas das
melhores do Brasil. Esses e outros pontos de camswommo hotéis e



restaurantes, que trabalham com grdos de qualidséile, considerados
fundamentais para a promocao dos cafés finos afuséid do universo e da
cultura do cafée.

Exportacoes de café torrado e moido crescem em 2008

A exportacdo de café torrado e moido com marcald&rasé uma iniciativa

muito recente, que assumiu uma caracteristica giécres consistentes a partir
de 2002. Com apoio da Apex Brasil, que mantém auovéom a ABIC, na

forma de um Projeto Setorial Integrado de ApoioExportacbes de Cafés
Industrializados, as vendas para o exterior t@ein US$ 35,6 milhdes em
2008, contra US$ 26,0 milhées em 2007, um cresdionda 37%. Em sete
anos, as vendas aumentaram em quase 800%, condalerae em 2002 o0s
embarques foram de US$ 4 milhGes. Os principais cades sao,

respectivamente, os Estados Unidos, a Italia, @a#nga e o Japao.

A concentracdo aumenta no setor

A pesquisa constatou que a concentracédo do setosea@centuando. A Tabela
4 indica que as 10 maiores empresas concentrar%Ilda producao total das
empresas associadas da ABIC, contra 71,01% naipasmierior.

Enquanto isto, as 307 menores empresas tiveramastiaipacao reduzida de
7,32% para 6,79% da producao total das associadas.

Analisadas por grupos e portes, as empresas nastian desempenho muito
distinto, com_as maiores crescendo acentuadameasengenores estaveis ou
decrescendo

A ABIC, nesta apuracdo, manteve a hipétese bastamservadora, de que as
empresasNao-associadas e o Consumo nhao-cadastrdumhdormal e nas
fazendas) NAO cresceram, contribuindo com 0% naarféthl, ou seja, gue o
grupo _das maiores empresas assumiu parte do metgesdmenores. Assim,
enquanto  os dados das empresas associadas indieata grupo um
crescimento de 5,22% em relacao aos volumes de, 200@lume total, em
funcao da hipdétese assumida acima, reduziu-se3p2itéo.

Almir José da Silva Filho Natal Martins
Presidente Area de Pesquisas e Informacdes

Rua Visconde de Inhalima, 50/8° andar - 20091-007 - Rio de Janeiro/RJ - Brasil
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Tabela 1

ABIC - ASSOCIAGAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE CAFE

EVOLUGAO DO CONSUMO INTERNO DE CAFE Producéo total ANUAL Outubro/2008
Ano anterior Ano atual Crescimento

(Nov/06 a Out/07) (Nov/07 a Out/08) %
Empresas associadas 10.580.000 11.140.000 5,22
Empresas ndo-associadas 3.589.000 3.589.000 -
Total de empresas cadastradas 14.170.000 14.720.000 3,88
Consumo néo cadastrado 1.953.000 1.953.000 -
Total geral de café torrado e moido 16.130.000 16.680.000 3,41
Empresas de café soltvel 979.000 979.000 - (1)
Total nacional de consumo de café 17.110.000 17.660.000 3,21
(1) Fonte: mercado
Sacas de café (60 kg)
Consumo per-capita: café em gréo cru 5,53 5,64
Consumo per-capita: café torrado e moido 4,42 451

Fonte: ABIC
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Gréfico 1

Evolucao do consumo interno de café no Brasil

Periodo: novembro - outubro



Tabela 2

CONSUMO INTERNO DE CAFE EM SACAS E PER-CAPITA- BRA SIL

CONSUMO CONSUMO PER CAPITA
ANO (MM SACAS) (kg / habitante ano)
SOMENTE TOTAL INCLUSIVE
TORRADO/ SOLUVEL (milhdes de
MOIDO sacas) kg café verde kg café torrado

1965 8,1 591 4,72
1985 6,0 6,4 2,83 2,27
1990 8,2 3,39 2,71
1991 8,5 3,47 2,78
1992 8,9 3,58 2,87
1993 9,1 3,62 2,89
1994 9,3 3,65 2,92
1995 10,1 3,88 3,11
1996 10,6 11,0 4,16 3,33
1997 11,0 11,5 4,30 3,44
1998 11,6 12,2 451 3,61
1999 12,2 12,7 4,67 3,73
2000 12,6 13,2 4,76 3,81
2001 13,0 13,6 4,88 3,91
2002 13,3 14,0 4,83 3,86
2003 12,9 13,7 4,65 3,72
2004 14,1 14,9 5,01 4,01
2005 14,6 15,5 5,14 4,11
2006 15,4 16,3 5,34 4,27
2007 16,1 17,1 5,53 4,42
2008 16,7 17,7 5,64 4,51

Periodo: novembro - outubro

* Sacas de 60 kg
Fonte: ABIC




Tabela 3
ABIC - ASSOCIAGAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE CAFE

RELAGAO DAS 100 MAIORES INDUSTRIAS DE CAFE ASSOCIAD AS DA ABIC - Outubro/08

Classific.
Atual UF EMPRESA

1 SP SARA LEE CAFES DO BRASIL LTDA.
2 CE SANTA CLARA IND. E COM. DE ALIMENTOS LTDA.
3 SE INDS. ALIMENTS. MARATA LTDA.
4 SP MELITTA DO BRASIL IND. E COM. LTDA.
5 SP CIA. CACIQUE DE CAFE SOLUVEL
6 SP MITSUI ALIMENTOS LTDA.
7 PR CAFE DAMASCO S/A.
8 MG CAFE BOM DIA LTDA.
9 SP CAFE MOKA TORREF. E MOAG. LTDA
10 PB SAO BRAZ S/A IND. E COM. DE ALIMENTOS
11 SP CAFE UTAM S/A.
12 PR ODEBRECHT - COM. E IND. DE CAFE LTDA.
13 SP JARDIM IND. E COM. S/A.
14 MG TOKO - IND. E COM., EXP. E IMP. LTDA.
15 RJ SOCAN - PRODS. ALIM. LTDA.
16 PR ITAMARATY IND. E COM. S/A
17 MG VELOSO E TAVARES IND. DE ALIMS. LTDA
18 SP CAFE PACAEMBU LTDA.
19 PE MOINHO PETINHO IND. E COM. LTDA.
20 MA PROD. ALIMENTICIOS RIBAMAR CUNHA LTDA.
21 CE MOAGEIRA SERRA GRANDE LTDA.
22 SP CAFE JAGUARI LTDA.
23 GO CAFE RANCHEIRO AGRO INDUSTRIAL LTDA.
24 SP NHA BENTA IND. DE ALIMENTOS LTDA.
25 PR COROL COOPERATIVA AGROINDUSTRIAL
26 ES REALCAFE SOLUVEL DO BRASIL S.A.
27 RJ SENDAS S/A.
28 DF CAFE DO SITIO IND. E COM. LTDA.
29 PE CIROL ROYAL S/A.
30 BA SOBESA INDL. DE ALIMENTOS SANTANENSE LTDA.
31 ES BUAIZ S/A. IND. E COM.
32 SP CAFE CANECAO LTDA.
33 MG COOP. REGIONAL DE CAFEICULTORES EM GUAXUPE LTDA.
34 SP TORREF. NOIVACOLINENSES LTDA.
35 RJ CAFE FAVORITO S/A.
36 ES CAFE MERIDIANO IND. E COM. LTDA.
37 AM IND. DE CAFE MANAUS LTDA.
38 MG SEGAFREDO ZANETTI(BRASIL). COM.E DIST.DE CAFE S.A.
39 MG SOC. MOGYANA EXPORTADORA LTDA.
40 BA IPAM IND. DE PRODUTOS ALIMENTS. MOENDA LTDA
41 MG CAFE ITAU LTDA.
42 GO DICASA IND. E COM. DE ALIMENTOS LTDA.
43 MG MONTES CLAROS IND. E COM. DE PROD. ALIM. LTDA.
44 DF CAFE EXPORT IND. E COM. LTDA.
45 PR COCAMAR COOPERATIVA AGROINDUSTRIAL
46 PR CAFE LONTRINHA LTDA
47 GO ATLAS COM. E IND. LTDA.
48 SC SASSE ALIMENTOS LTDA.
49 DF CAFE FORTE IND. E COM. LTDA.

n
o

MG ICATRIL IND. DE CAFE DO TRIANGULO LTDA.



Tabela 3 (continuacao)
ABIC - ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE CAFE

RELAGCAO DAS 100 MAIORES INDUSTRIAS DE CAFE ASSOCIAD AS DA ABIC - Outubro/08

Classific.

Atual UF EMPRESA
51 PE IND. ECOM. CAFE OURO VERDE LTDA.
52 RJ SOC. ABAST. DO COM. E IND. DE PANIF.- SACIPAN S/A.
53 SP GAZZOLA CHIERIGHINI ALIMENTOS LTDA.
54 SP INTERCOFFEE COM. E IND. LTDA.
55 SP CAFE CAICARA LTDA.
56 RJ CIA. CAPITAL DE PRODS. ALIMENTICIOS
57 SP CAMILO ALIMENTOS LTDA
58 AL INDS. REUNIDAS CORINGA LTDA.
59 PR CAFE CEREJAIND. E COM. LTDA
60 SC CAFE GUIDALLIIND. E COM. LTDA.
61 SP CAFES AMAJO E TONINHO IND. ECOM. LTDA.
62 SP BRANCO PERES COM. ATACADISTA LTDA.
63 SP IND. DE PRODUTOS ALIMENTICIOS CASSIANO LTDA.
64 SP IRMAOS GIRIBONI IND. COM. IMP. E EXP. LTDA.
65 TO RODEIO IND. E COM. DE CAFE LTDA.
66 SP TORREF. E MOAG. DE CAFE SERRA DA GRAMA LTDA.
67 RJ CAFE FARAO LTDA
68 SP IND. ECOM. DE CAFE MORAES LTDA.
69 MG CAFE TRES MARCOS IND. E COM. LTDA.
70 ES CAMPEAO COM. IND. DE CAFE LTDA.
71 PB MOINHO PATOENSE LTDA.
72 SP CIMO ALIMENTOS COMERCIO & EXPORTACAO LTDA.
73 BA MOINHO PAQUETA IND. E COM. LTDA.
74 SP ALECIO GOTTI LTDA
75 SP TORREF. E MOAG. DE CAFE LOLI LTDA.
76 SP ALCAFE CAFE LTDA.
77 SP IRMAOS KUHL LTDA.
78 SP IND. ECOM. CAFE FLORESTA LTDA.
79 BA PRODS. ALIMENTS. MARIAROSALTDA.
80 ES CEGIL EXP. EIMP. LTDA.
81 MG CAFE SORRISO LTDA.
82 SP COOP.DE CAFEICULTORES EAGROP. LTDA.- COCAPEC
83 PR CIA.IGUACU DE CAFE SOLUVEL
84 SP CAFE EXCELSIOR LTDA.
85 MG NEGRITO IND. E COM. DE CAFE LTDA.
86 MG CAFE DOM PEDRO LTDA.
87 SP CAFE PAULISTADE ASSIS - IND. E COM. LTDA.
88 SP CAFE TESOURO LTDA.
89 BA AGROINDUSTRIA E EXP. CAFE BAHIA S/A.
90 RJ CAFE GRAO NOBRELTDA. -ME
91 RO TELMAR IND. E COM. LTDA.
92 PR IND. ECOM. DE TORREF. DE CAFE JANDAIA LTDA.
93 RJ CAFE GLORIA DABARRALTDA.
94 SP TORREF. EMOAG. DE CAFE RIBEIRAO BONITO LTDA.
95 SP PAOLINETTIIND. E COM. DE CAFE LTDA.
96 MG BACCARINI & BACCARINILTDA.
97 GO FILHO IND. ECOM. DE ALIMS. LTDA
98 SP MOYSES E CIA. LTDA.
99 RJ CAFE PORTO NOVO LTDA.

100 PR ABM IND. E COM. CAFE LTDA.

Fonte: ABIC



Tabela 4
ABIC - ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE CAFE

PRODUGCAO E PARTICIPAGAO POR GRUPOS E PORTES DE EMPR ESAS ASSOCIADAS
BRASIL - Outubro/2008

2007 / 2008
VOLUME MENSAL = ,
GRUPO (SACAS) PARTICIPACAO (%) NUm. Empresas
1-999 sacas 63.011 6,79% 307
1000 - 2999 sacas 70.342 7,58% 39
3000 - 9999 sacas 127.652 13,76% 25
Acima de 10000 sacas 666.971 71,87% 10
TOTAL 927.976 100,00% 381

Periodo de producao considerado:
2007/2008: nov/07 a out/08

Considerado somente café torrado e moido (entre ass  ociadas da ABIC)




Tabela 5
Sondagem Conjuntural da Industria de Café - SCIC
Média Moével dos 12 meses anteriores

Média Mével
12 meses
Més anteriores
dez/04 103,99
jan/05 103,84
fev/05 104,70
mar/05 104,64
abr/05 104,70
mai/05 104,13
jun/05 104,70
jul/05 105,46
ago/05 107,16
set/05 108,22
out/05 109,45
nov/05 110,92
dez/05 111,43
jan/06 112,42
fev/06 111,87
mar/06 113,22
abr/06 113,79
mai/06 114,97
jun/06 115,60
jul/06 116,19
ago/06 116,19
set/06 115,94
out/06 116,21
nov/06 115,45
dez/06 115,04
jan/07 114,28
fev/07 114,51
mar/07 114,22
abr/07 114,28
mai/07 114,46
jun/07 113,60
jul/07 114,32
ago/07 114,52
set/07 114,88
out/07 115,46
nov/07 116,48
dez/07 117,25
jan/08 117,91
fev/08 120,81
mar/08 120,56
abr/08 122,26
mai/08 122,48
jun/08 123,48
jul/o8 124,27
ago/08 124,17
set/08 125,41
out/08 125,77
nov/08 124,97
dez/08 125,75




Gréfico 2

Sondagem Conjuntural da Industria de Café

Media Movel dos 12 meses anteriores

125.77

103,33

128,00

126,00

124,00 -

122,00 -

120,00

118,00 ~

116,00
114,00 ~
112,00 -

a01py|

110,00 -

108,00 -

106,00

104,00 -

102,00 -

100,00

[ 80/zap
L 80vaay,

| Bogas
| Boose
| Eoanr
L B
| Bomewy
L aP._.Em
L R0uey,
| Bosngy

85



